
第 16 届大广赛 “营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛” 参赛指南

一、“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛类别背景

2022 年 6 月，国家广播电视总局、文化和旅游部共同制定了《网络主

播行为规范》，指出：网络主播在传播科学文化知识、丰富精神文化生活、

促进经济社会发展等方面，肩负重要职责、发挥重要作用。而无论是在当下

还是未来，传播正能量、展现真善美，具备语言文化素养，具有健康格调品

位的网络直播人才会越来越受欢迎，其就业前景大有可为。为了培养优秀直

播人才、开拓直播前景、树立行业规范，本次大广赛以网络直播的营销项目

为命题，结合实践教学，精准营销。学生在深度挖掘、了解、分析企业品牌

营销的基础上进行创作，以此举办“第 16 届全国大学生广告艺术大赛营销

创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”。

二、“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛类别的意义

第 16 届大广赛“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”以进一

步扎实推进社会主义文化强国，深度探究大广赛“以赛促练、以赛促学、以

赛促教、以赛促改、以赛促研、以赛立德”的学科竞赛本质为准则。以全面

践行实践教学改革平台的责任，加快大广赛助力实践教学课程体系改革，提

升全国高职院校相关专业教师的教育教学实践能力，加强网络营销专业师资

队伍的建设。以营造积极向上、健康有序、和谐清朗的网络空间为目标，力

求在选拔高端直播行业人才，树立直播行业行为规范的同时，为高校毕业生

的顺利就业和自主创业搭桥铺路，为社会挖掘、输送、储备符合经济全球化

的信息时代发展要求的创新型人才，并以此助推实践教学发展的改革之路，

搭建一个直播行业创业新平台。

三、营销创客类方向说明

1、方向一：电商短视频



2、方向二：网络直播

四、参赛环节及要求

（一）“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛环节

第 16 届大广赛营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛由海选阶段

与实战阶段两部分组成。

1、海选阶段：以学校为单位报名，每个学校每个方向推荐不超过 5组

团队（共不超 10 组团队），每个团队必须 3—5人，指导教师 1-2 人，参赛

团队提交报名表时要明确团队中各成员职位。（注意：电商短视频团队须明

确导演、摄像、编剧、摄制人员；网络直播团队须明确：主播、副播、运营

人员、摄制人员）；每所院校所推荐的团队中参赛人员和不能重复，每位指

导教师指导作品不超 3组。海选中选品为第 16 届大广赛命题品牌中的产品

（通信、美妆、日化、箱包、服装、饮料、食品、学习工具）

2. 实战阶段：实战阶段分为初赛、复赛、决赛 3个部分。选品为大广

赛营销创客竞赛类别指定产品，各团队在实战阶段将进行短视频投放或线上

直播，并根据各组的实战数据，在经过专家评审后评定奖项。

（二）“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”海选阶段要求

说明

1、“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛类别的产品选

取范畴

可在 2024 第 16 届大广赛命题品牌中选择任意一款命题产品，且必须是

本届竞赛品牌的命题产品，进行视频创作。

2、海选作品规格及提交要求

（1）海选阶段账号要求

①电商短视频账号为新起抖音账号或原粉丝量小于 30 人，已发布短视

频少于 5条。

②网络直播无限制。

（2）海选作品形式

可在 2024 第 16 届大广赛命题品牌中选择任意一款命题产品，创作一条

视频。建议选择（通信、美妆、日化、箱包、服装、饮料、食品、学习工具



等产品）。要求主题明确、内容新颖、具有较强传播力，有较强感染力，符

合品牌调性，适用于网络平台传播。

①电商短视频：创作一条带货种草短视频。通过真实、沉浸式的使用场

景，向目标人群种草产品，传递产品卖点及使用效果，具备强种草点或购买

驱动力，适用于电商详情页的展示，及社交媒体种草传播；

②网络直播：创作一条模拟直播带货视频。主题清晰、内容新颖、话术

规范，具有一定传播度，有较强的说服力，符合品牌调性，适用于电商平台

传播。

（3）海选作品要求

视频画面像素不低于 720p；限竖屏，视频宽高比 9:20 至 9:16；视频内

不可倒计时，不可出现创作者相关信息；视频格式为 mp4，每个文件大小不

超过 60MB；拍摄工具及制作软件不限。

①电商短视频：视频时长 60 秒以内；

②网络直播：视频时长不少于 90 秒。

（4）海选作品提交

海选作品无需线下提交，网上正式提交后，需上传参赛者的学生证截图，

并完成在线电子签名后，方能获取参赛报名表及承诺书（报名表和承诺书是

进入到决赛环节后，获取短视频平台账号的有效依据，请参赛者认真阅读，

仔细检查，保证信息填写准确且完整）。注意：营销创客类（电商短视频、

网络直播）海选提交时间是 2024 年 4 月 12 日-4 月 22 日。

该类别作品无需线下提交，不参加赛区评选。

（三）“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”实战阶段要求

说明

4月中下旬，组委会统一公告并通知海选入围作品的参赛团队，进入实

战环节。

1、电商短视频实战环节基本事项

①撰写短视频策划案

②准备设备（拍摄设备、剪辑设备）

③在规定的时间内，完成短视频脚本、剪辑制作、视频投放等相关内容。



有关详情，届时请关注大广赛官方通知。

2、网络直播实战环节基本事项

①直播账号获取，入围团队需在正式开播前满足抖音挂载小黄车条件；

（账号实名、粉丝量 1000+、公开视频不低于 10 条等）

②直播定位：风格定位与设计、主播人设构建、主播镜头形象包装；

③直播选品：所有参赛直播间橱窗商品统一配置，直播选品由会务组统

一分配；根据比赛指定选品，了解品牌代播内容规范；

④直播策划：需包含直播背景分析、直播推广方案的制定、直播内容策

略的制定、直播脚本撰写等内容。注意提交直播内容方案将记录考核，注:

文件格式:pdf；

⑤直播间开播：参赛团队运营成员分工，直播设备准备；

⑥直播评估与优化。

有关详情，届时请关注大广赛官方通知。

（注：参赛选手须了解参赛须知、签署行为规范书）

五、时间安排





六、参赛注意事项

1、参赛作品必须是参赛者原创作品，遵守《反不正当竞争法》、《广

告法》和《网络直播营销活动行为规范》及其他相关法律及政策法规、行业

规范等要求。鼓励采用广告新思维、新形式、新媒介进行创作。

2、团队一旦出现以下违规行为，将取消比赛成绩。违规行为包括但不

限于以下内容：（1）短视频平台规则违规：具体依照相关法律与平台规则，

涉及出现违禁内容、涉嫌抄袭、全部使用 AI 制作视频等；（2）任务未完成：

未在指定时间内完成规定数量短视频并上传视为弃赛，每日直播未完成规定

直播时长 4小时取消比赛资格；（3）消极比赛、退赛：直播过程中出现 3

次以上出现与直播内容无关话题、无声直播等行为，一经发现提醒无效视为

退赛，将取消所获奖项；入围比赛后，中途退赛团队将没有任何奖项；（4）

《直播行为规范》违规：出现虚假、夸大宣传；出现不当言论或刷单行为等，

具体依照相关法律与平台规则。（5）直播实战中，不允许除团队成员外的

其他人员或虚拟人偶代播。

七、评选规则

1、海选作品评判细则

（1）短视频“种草”作品定位合理、准确，创意新颖；具有较强表现

力；短视频剪辑技巧；短视频视听流程设计完整性。

（2）直播“模拟带货”视频话术具有吸引力、简洁明了，并且能够传

递产品或服务的特点和优势，视听语言流程设计具有完整性。

2、实战阶段评判细则

（1）电商短视频实战阶段评分标准如下：

①实战阶段后视频发布数量、总播放量、总点赞量总评论量、总转发量；

截止日期的直播间账号粉丝量。

②选品主题定位合理、准确、创意新颖；考虑目标受众、市场需求、品

牌调性等。

③镜头语言：画面构图、剪辑技巧、灯光效果、音效合成等。保证短视

频的流畅性，增加观看的快感，有效地传达故事和信息。

④话术表达：在短视频中使用的文案或解说词。话术具有吸引力、简洁



明了，并且能够传递产品或服务的特点和优势，引起观众的兴趣和购买欲望。

⑤团队商业化：品牌方对于团队合作的认可度，及多样化的盈利方式。

（2）网络直播实战阶段评分标准如下：

①直播数据：直播时长 、曝光次数 、进入用户 、GMV、GPM 、UV 、

购买人数。

②直播间搭建：基础软硬件设备搭建、构图合理、贴片使用得当等。

③直播话术：表达清晰、节奏明快、逻辑清晰。

④团队运营：主播、运营、助播等工种分工配合效率及默契度。

⑤团队商业化：品牌方对于团队合作的认可度，及多样化的盈利方式。

八、奖项设置

“电商短视频”和“网络直播”获奖比例均为：

（1）海选作品入围比例 60%；

（2）入围作品获奖比例：一等奖 5%、二等奖 15%、三等奖 20%、优秀

奖 30%。
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